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Abstract

The clear link between economy and culture revitalizes the interest in cultural in-
dustries due to its conceptualization and implementation. However, cultural indus-
tries lack the instruments corresponding to its perceptible economic participation. A
schema of variables of flourishing industries and a model of measurement are pro-
posed through theories of endogenous growth and new geography. It was found that
cultural industries are agglomerated in creative clusters with a system of production
of internal economies, whose drive depends on human capital, specialization, con-
sumption, and related variety. As a corollary, the model determines that growth is in
Sfunction of potentiating such factors in conditioning distinctive processes.
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Resumen

El vinculo manifiesto entre economia y cultura revitaliza el interés en industrias
culturales dado su conceptualizacién e implementacién, no obstante, carecen
de instrumentos correspondientes a su participacién econdémica perceptible. Al
retomar teorfas de crecimiento endégeno y nueva geografia econémica se pro-
pone un esquema de variables de industrias florecientes y un modelo de medicién.
Se encontré que éstas se aglomeran en clusters creativos con un sistema de pro-
duccién de economias internas, cuya motricidad depende del capital humano,
especializacién, consumo y variedad relacionada. Como corolario, el modelo
determina que el crecimiento estd en funcién de potencializar tales factores en
procesos distintivos condicionantes.
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Introduccién

El concepto de cultura vinculado con economia constituye una de las
realidades mds complejas en las ciencias sociales. A fines de los ochenta
la perspectiva de la cultura como un bien sujeto de comercializacién en
masa y la disrupcién entre ésta y la creatividad se acentud, favoreciendo
el surgimiento de industrias culturales, mismas que por sus particulari-
dades generan diversas percepciones en forma, contexto y teoria. En los
circulos académicos, el debate recurrente es la diferenciacién entre las
industriales y las creativas, afin que en la mayoria de los casos, carece de
sentido experimental.

En afos recientes, un cuerpo tedrico alternativo se ordena apoyando
la nocién del estudio de la economia cultural; aporta resultados de tinte
empirico al conjugar el escenario del desarrollo regional y las lineas de la
nueva geografia econdmica (Scott, 2001; Markusen, 2006; Throsby,
2008a, y Kloosterman, 2010). La consecucién de los objetivos particula-
res de esta investigacion se inserta en esta corriente y considera enfatizar-
la en tres fases:

a) Inicialmente, se retoman las principales teorfas del crecimiento
econdmico, particularmente las de la corriente endégena y la nueva geo-
grafia econdmica para exponer que capital humano, ideas (creatividad)
y tecnologia (innovacién) constituyen las variables motrices de estas in-
dustrias.

b) Posteriormente, los impulsos se despliegan en el espacio territorial,
conformando economias de aglomeracién. El sistema de produccién se
articula en distritos centrales de actividad innovadora, lo que geogréfica-
mente se expresa en la delimitacién de un cluster creativo. Se retoman
algunas premisas de la geografia econémica (Krugman, 1991; Storper y
Walker, 1989; Scott, 2000), para exponer que tales industrias revelan mds
que creatividad.

¢) Finalmente, se expone una fase donde la explotacién de su potencial
creativo, sobrepasa los estindares del discurso critico, al ser parte activa
de la dindmica econémica actual. A partir de la conjuncién de la teoria
endégena y los patrones de crecimiento geogréfico, es posible crear un
modelo que permita evaluar el impacto de una industria cultural flore-
ciente en el crecimiento. Para clasificarla se toma en cuenta su actividad
creativa, asi como los bienes y servicios fabricados, los cuales conforman
un vinculo entre produccién y consumo de cultura al establecer mecanis-
mos de retroalimentacién y productividad.

El objetivo y aportacién central del articulo es fusionar las variables
distintivas de estas industrias en un modelo de crecimiento econémico,
orientado a organizar el sistema de produccidn creativo, intensificar los
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factores cinéticos, integrar los pardmetros econémicos perceptibles y los
factores endégenos distintivos de cada cluster, para activar la causalidad
del ciclo econémico en virtud de la economia existente.

El argumento subyace en una discusién donde los andlisis vertidos se
remiten a cuestiones tedricas de indole relacional, enfocando la atencién
en aquellas industrias culturales donde la cadena de la creatividad, en su
totalidad, tiene como objetivo principal la transmisién de conceptos es-
téticos o intelectuales con respuesta emocional y cognitiva, como el filme,
artes escénicas, radiodifusién, publicacién y redaccién.

Se aprecia, sin embargo, que su clasificacion incluye actividades de
consumo indirecto, resultado de la actividad creativa-artistica, cuyo pro-
pésito primario no es la transmisién de conceptos estéticos o intelectua-
les; un ejemplo son el diseno, la moda, la arquitectura, la publicidad,
entre otras. Su demanda dibuja una curva ascendente, la cual correspon-
de paralelamente al surgimiento de firmas especializadas y extendidas
geograficamente. Evaluarlas, mediante instrumentos que valoren el im-
pacto de la actividad productiva y los factores motores en aglomeraciones
creativas, es una via alterna y complementaria a las materias del creci-
miento econdémico y competitividad regional.

1. Industrias culturales: visién funcional para el crecimiento de
regiones creativas

Desde finales del siglo xx el perfil industrial de muchas economias se
orientd en direccién de la economia cultural; en algunos paises, ésta es
reconocida como una de las actividades mds dindmicas en cuanto a pro-
duccién y empleo. Ello, sefiala Scott (2010), se debe al resurgimiento de
la llamada nueva economia del capitalismo contemporaneo, la cual se
distingue por una agregacién de sectores de manufactura y servicios,
cuyas caracteristicas operacionales involucran un alto nivel organizacional
y flexibilidad tecnoldgica, relaciones interfirmas de transacciones inten-
sivas y la elaboracién de productos de diseno especializado.

Importantes sectores de manufactura de alta tecnologia, negocios y
servicios financieros encajan en esta descripcion (Lash y Urry, 1994; Pratt,
1997; Kloosterman, 2008). Todos ellos son objetos de intenso escrutinio
por su impacto en la dindmica productiva y el progreso local.

En la también llamada economia creativa, una gran proporcién de los
recursos intelectuales y creativos del mundo se invierten en industrias
basadas en la cultura, cuya produccién intangible es tan real y considera-
ble como la de otras; las industrias culturales son formas de produccién
y consumo que tienen en su centro un elemento expresivo o simbdlico,
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la creatividad humana y la innovacién a nivel individual y grupal son la
clave que las impulsa (UNEsco, 2013).

Su répido crecimiento es resultado de la convergencia entre el orden
econémico y los sistemas de expresion cultural, atraen la atencién de la
politica econémica instrumentada en las naciones con mayor peso en el
intercambio comercial. As{, de acuerdo con la Conferencia de las Nacio-
nes Unidas sobre Comercio y Desarrollo, unctap (2009), el valor global
de su mercado se valoré en 1.3 trillones de d6lares en 2005, y desde 2000,
crecen a un ritmo anual de mds de 7%. Se estima que en el 2005, las
industrias culturales y creativas significaron mds del 7% del Producto
Interno Bruto (p1B) mundial; mientras que en 2009 registran un creci-
miento de 1.7 trillones de délares (UNEsco, 2009).

Para la Organizacién para la Cooperacién y el Desarrollo Econémico,
OCDE (2009), estas industrias son clave entre los paises miembros, con un
crecimiento anual que oscila entre 5% y 20%. El comercio mundial en
bienes y servicios creativos totalizé un récord de 624 billones de délares
en 2011, superando los 559.5 billones de d6lares de 2010. El intercambio
global en productos creativos se duplicé de 2002 a 2011, la tasa promedio
anual de crecimiento fue de 8.8%. Las exportaciones en paises desarro-
llados aumenté a 12.1% anual en el mismo periodo, lo que alcanzé 227
billones de délares en 2011, 50% del total global (uncTaD, 2013).

El protagonismo econédmico propicia que se desarrollen regiones
orientadas a la especializacién de productos y servicios culturales con
nuevos patrones de competencia y formas de organizacién local. Al interior
de esta causalidad se atrae la accién de fuerzas productivas distintivas,
desplegando una economia de vocacién diferente.

Para advertir tales efectos, la propuesta central del estudio retoma los
pardmetros teéricos del crecimiento enddégeno y la nueva geografia eco-
némica, como instrumentos de andlisis de los determinantes del ritmo
de crecimiento y productividad entre regiones creativas, puesto que
particularmente estas industrias destacan la intensificacién del capital
humano y los procesos de productividad e innovacién.

Al respecto, Scott (2004) afirma que la nueva economia estd represen-
tada por sectores como la manufactura de alta tecnologfa, productos de
consumos neoartesanales y diversos servicios, los cuales tienen propensién
a tomar la forma de una organizacién compleja de redes de valor agrega-
do. La propensién de las firmas de los sectores de productos culturales es
converger en clusters espaciales distintivos, lo cual es reflejo de una estruc-
tura organizacional en la que cada unidad de produccién individual es
atrapada en un amplio sistema de interacciones socioeconémicas.

Asi, la aglomeracién en clusters de competencia regional promueve
desafios relacionados a la reproduccién de factores de crecimiento en
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espacios geograficos con industrias florecientes, creando un fenémeno
multifacético que incorpora no sélo cimulos de firmas especializadas y
complementarias, sino otros elementos tales como mano de obra califi-
cada y no calificada, redes sociales e instituciones de orden colectivo
(Scott, 20006).

Asimismo, la hipétesis sobre la expansién de la productividad de
clusters creativos conlleva a la propuesta de un modelo sistémico de in-
dustrias culturales, el cual centra su atencién en el andlisis de las variables
propulsoras relacionadas a las economias internas que componen cada
aglomeracién.

1.1. La imagen dialéctica de industrias culturales

En 1947, Horkheimer y Adorno acunaron el término industria cultural
como una critica hacia la inherente mercantilizacién en masa de la cul-
tura (Adorno, 1991). Desde entonces, existen nociones que conceptua-
lizan, critican y aportan lineas de discusién en la misma direccién,
tendencia que propone ambivalencia y correlacién tedrica.

De forma somera, estas industrias representan uno de los segmentos
mis prolificos y se identifican bdsicamente como proveedores de produc-
tos culturales. Estas implicaciones para Scott (2001) se manifiestan dado
que la sociedad contempordnea se distingue por la convergencia eviden-
te entre el dominio de lo econémico, por un lado, y la extensién de lo
cultural, por el otro. Lo que expone una economia cultural representada
por sectores (equivalente a industrias de productos culturales) que ela-
boran bienes y servicios, cuyo significado subjetivo, o mds estrechamen-
te, el valor para el consumidor es alto en comparacién con sus propésitos
utilitarios.

Para Throsby (2001), la nocién de cultura como economia lleva a la
propuesta de que su produccién y consumo se pueden situar dentro de
un marco industrial, que los bienes y servicios culturales producidos y
consumidos se pueden considerar como mercancias en los mismos tér-
minos que otros bienes originados en el sistema econémico. En esta
discusidn, Pratt (2008) asume que tienen presencia econémica y cultural,
su importancia radica en la relacién estrecha que mantienen con la pro-
duccién; son uno de los motores potenciales para el crecimiento y la
regeneracion urbana; un ejemplo prictico de las complejas relaciones
hibridas entre produccién y consumo es lo simbélico y lo material.

La identificaciéon de una industria cultural en el sistema econémico se
vincula al proceso de produccién, consumo e intercambio de determina-
dos articulos; sus productos se clasifican al diferenciar los bienes y servicios,
los que suponen creatividad, incorporan cierto grado de propiedad inte-
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lectual y transmiten un significado simbdlico (Throsby, 2008a). En esta
dindmica, la economia se hace mds diferenciada y los factores culturales
ejercen importante influencia sobre los métodos de produccién y los tipos
de productos, mismos que se insertan en la competitividad del mercado
mundial para responder a una demanda especializada en constante au-
mento. Entonces, la posicién que mantienen en la economia se consolida,
en razén del incremento en su intercambio comercial, los ajustes en las
dindmicas de consumo y la creacién de una oferta diferenciada en razén
de innovacidn, tecnologfa y creatividad.

En tal aseveracion, el valor cultural o el contenido de bienes y servicios
producidos es lo que da a las industrias culturales su caracteristica mds
distintiva. Distintos bienes o servicios tienen diferentes niveles de conte-
nido cultural para su valor comercial; entre mds pronunciado sea éste,
cuanto mds fuerte es la demanda de la industria que lo produce para ser
considerada como industria cultural (Throsby, 2008b).

En otra vertiente, Hesmondhalgh (2002) plantea que mds que otro
tipo de produccién, estas industrias estdn incluidas en la elaboracién y
circulacién de bienes que tienen una influencia sobre el entendimiento
del mundo. Asf, se relacionan en la produccién de significado social en
forma de textos y simbolos; estdn conectadas, principalmente, con la
organizacién y venta de un tipo particular de trabajo y son agentes de
cambio econdmico, social y cultural.

Por su parte Markusen (2006: 6), las define como “aquellos estableci-
mientos (lucrativos, no lucrativos y publicos) que producen bienes y
servicios culturales”. Las relaciona como un conjunto de sectores que
incluye a las industrias manufactureras y de servicios, lo que constituye
un fenémeno unico y creciente en la cooperacién regional y al interior
de las economias nacionales.

En este contexto, su utilizacién como detonante de crecimiento reve-
la la propuesta de que pueden ser definidas en términos concretos como
un ensamble de sectores que ofrecen productos de servicios enfocados en
el entretenimiento, edificacién, informacién (Scott, 2010). Al respecto,
Power y Scott (2004: 3-4), proponen tres caracteristicas:

a) Estdn relacionadas de una manera u otra con la creacién de conte-
nido estético y semidtico; &) Son generalmente sujeto de los efectos de la
Ley de Engels; es decir, en tanto se expande el ingreso disponible, el
consumo de los productos culturales aumenta significativamente. Son
bienes normales en todo momento y, ¢) Son frecuentemente sujeto de
presiones competitivas, que obliga a las firmas individuales a aglomerarse
en densos clusters especializados o distritos industriales, mientras que sus
productos circulan con facilidad en los mercados globales.



Economia, Sociedad y Territorio, vol. xv, nim. 47, 2015, 185-216 191

Tales condiciones se observan en gran parte de la esfera de actividad
productiva, penetrada por tecnologfas digitales y formas organizacionales
flexibles, sostienen sectores que prosperan de manera diferente en materia
de innovacién continua, diversidad de productos y prestacion de servicios
personalizados. Es asi que la economia cultural se expande, no sélo en
funcién del crecimiento de un ingreso discrecional, sino como una ex-
presion de la incursién de su valor dentro de las amplias esferas de la
actividad productiva (Scott, 2004).

Entonces, dentro del sistema econémico se reconocen nuevas formas
de organizacién de la produccién y nuevos sistemas localizados de acti-
vidad en torno a industrias culturales, mismas que son visiblemente
conductores del desarrollo econémico local, asi, el florecimiento de sitios
de produccién cultural son estudiados intensamente por Whitt, 1987;
Bianchini, 1993; O’connor, 1998; Landry, 2000; Throsby, 2001; Fuchs,
2002 (citados en Scott, 2004). Entre otras variantes, estos autores debaten
sobre las potencialidades de la economia cultural en la creacién de empleo
y regeneracion urbana en dreas rezagadas. Esto permite que tal fenémeno
se valore desde una perspectiva tedrica y empirica particular, lo que exige
la necesidad de retomarla.

2. Perspectiva funcional de la economia cultural para el crecimiento
econémico. Inclusién de la creatividad y el factor endégeno

Considerables esfuerzos se enfocan en otorgarle carcter cuantitativo a las
industrias culturales, los cuales se pierden, la mayoria de las veces, dadas
las condiciones relativas a su definicién. Throsby (2008a) sefiala que, atin
si existiera un concepto general, los cédigos ocupacionales e industriales
a través del mundo hacen imposible establecer un pardmetro de cuentas
totalmente comparable. En la apreciacién de Prince (2014), la instrumen-
talizacién de la cultura y la representacién de sus aspectos locales para
obtener logros econémicos y sociales es una tendencia politica conspicua
mundial en las Gltimas décadas.

La evidencia publicada sobre su impacto, sugiere que éstas son impor-
tantes para la dindmica econémica regional. Pratt (1997), por ejemplo,
muestra para el caso de Gran Bretana en 1991, que mds de un millén de
trabajadores (4.5% de la fuerza de trabajo total) son empleados en estas
industrias. Asimismo, en 2001, sus resultados muestran que estas indus-
trias en su mayoria se encuentran localizadas en grandes ciudades, en este
caso Londres incuba 26.9% del empleo de Gran Bretafia.

En otro estudio, a partir de la definicién basada en categorias de es-
tindares industriales, Scott (2004) indica que en Estados Unidos estas
industrias significaron en 1992 mds de tres millones de trabajadores, lo
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que representa 2.4% del total de la fuerza de trabajo; ademads, mds de 50%
se concentra en dreas metropolitanas con poblacién de un millén o mds,
principalmente en Nueva York y Los Angeles.

Asi, entre los andlisis empiricos que relacionan a los productos de
industrias culturales con pardmetros econémicos, destacan los de Pratt
(1997), Hesmondhalgh (2002), Scott (2004), Markusen (2006), Throsby
(2008a), Gertler (2008) y Kloosterman (2010). Estos autores muestran
que éstas constituyen un elemento proporcional moderno de los sistemas
econémicos nacionales, y son capaces de generar contribuciones medibles
al empleo absoluto e ingreso.

En muchas dreas metropolitanas son el elemento principal de la eco-
nomia, su rasgo distintivo es que se expanden con gran rapidez; empero,
también numerosas pequefias y medianas ciudades son lugares propicios
de desarrollo econémico cultural.

En andlisis como los de Caves (2003) esta economia se caracteriza por
transacciones y modelos de produccién contractuales, con actividades en
una red social de trabajadores creativos especializados. Estas caracteristicas
se vinculan con procesos productivos enddégenos, evolucién que requiere
adaptacién continua, innovacién tecnolégica, intercambio de informa-
cién, productos diferenciados y regulacién del mercado, lo cual otorga
garantias a los procesos de crecimiento sustentable en razén de que los
determinantes relacionados al aumento de la productividad y la expansién
del ritmo productivo (Santagata, 2002).

Lo anterior, expone que el surgimiento de esta economia se acompa-
fa por una expansion significativa en el nimero de trabajadores dotados
de altos niveles de especializacion respecto a funciones tales como pensa-
miento analitico, toma de decisiones, flujo de ideas, capacidad de inte-
racciéon con otros, imaginacién, conocimiento sustantivo y experiencia.
A la luz de tales observaciones, tépicos como creatividad, innovacidn,
capital humano, clase creativa y ciudades creativas son parte fundamental
en las agendas de investigacion relacionadas. Particularmente, la creativi-
dad constituye un término cuyo significado es por ningtin medio eviden-
te en si, sin embargo, infiere una clasificacion sustantiva imperiosa ya que
no es sélo un término ambiguo, sino que constituye un foco de atencién
prevaleciente para asuntos relacionados con esquemas de crecimiento y
desarrollo (Scott, 2010).

Al respecto, la base tedrica inicial que vincula estas tendencias con el
crecimiento econémico, parte de los enfoques neocldsicos de Solow (1956)
y Swan (1956). El modelo de Solow explica cudles son las fuentes de
crecimiento de la produccién en economias capitalistas al incorporar los
supuestos habituales del andlisis cldsico con factores exégenos. Posterior-
mente, en la mitad de la década de los ochenta, un grupo de tedricos,
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entre ellos Romer (1986), Lucas (1988), Rebelo (1991), Grossman y
Helpman (1990) muestran su insatisfaccién por los modelos exdgenos,
postulando tendencias con determinantes a largo plazo. Empero, el mo-
delo parteaguas es el de Romer (1986), cuya caracteristica distintiva es
que introduce una funcién de produccién con externalidades de capital.
Se sugiere que, las externalidades positivas pueden tener un impacto en
todas las empresas de la economia debido al aprendizaje por la practica y
el desbordamiento del conocimiento.

No obstante tales presunciones, Lucas (2003), Barro y Sala-i-Martin
(2004) manifestaron interés en la renovacién de la teorfa endégena, por
lo que condujeron a modelos donde las economias registran una tasa de
crecimiento constante, lo cual evita llegar al estado estacionario. Asi pues,
se concentran esfuerzos hacia la determinacién de factores compuestos
de la intensificacion de capital humano, especializacién y utilizacién de
la tecnologia como factor interno, donde los rendimientos crecientes
generan innovacion.

Al respecto, Sala-i-Martin (1990) elabora una importante contribucién
al entendimiento de la interminable cuestién acerca del crecimiento
econémico. La funcién de produccién debe mostrar rendimientos cons-
tantes en los insumos que pueden ser acumulados. Entonces, postula dos
formas; la primera, de acuerdo con Alfred Marshall (1890) es introducir
los rendimientos crecientes a escala a nivel agregado y, los rendimientos
constantes, a escala a nivel de firma, lo que puede ser formulado a través
de externalidades de la produccién o spillovers. La segunda forma, es el
llamado enfoque Chamberliano para los rendimientos crecientes. Existen
rentas que pueden ser asignadas a actividades no directamente productivas,
pero que pueden contribuir a la expansién de la frontera de conocimiento,
tal como R&D (Sala-i-Martin, 1990). Segtin Barro y Sala-i-Martin (2004),
R&D es una importante fuente de crecimiento y son razonadas como
nuevas variedades de bienes de capital.

De esta manera, la propuesta parte de supuestos instalados en la per-
cepcién de que la utilizacidén y organizacién del potencial humano es
clave, ya que disminuye la incertidumbre al trasladar el conocimiento,
fuente inagotable capaz de multiplicar los rendimientos de capital, favore-
cer la innovacién y dotarse de factores internos-externos.

Particularmente, la cultura es vista como una especie de esfera privi-
legiada de la creatividad, libre de condiciones fisicas, lo cual implica in-
novacién, es decir, el dominio de la ciencia y tecnologia donde en algunas
ocasiones la imaginacién humana es finalmente libre en la bisqueda de
inimaginables formas de autoexpresién (Scott, 2010).

Tal afirmacién supone que la economia cultural emerge del contex-
to enddgeno relacionado con la propuesta de Romer (1986) y Sala-i-
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Martin (1990), dado que el componente creativo impone la necesidad
de articular el crecimiento alrededor de factores internos. Entonces, la
valoracién acerca de las variables atribuibles al crecimiento econémico
desde las vertientes local y regional, cambia. Ante tal esquema, se puede
distinguir tres términos intimamente relacionados: aprendizaje, creati-
vidad e innovacién.

El aprendizaje para (Scott, 2010) provee importante fundamentos de
informacién y procedimientos para la actividad creativa; creatividad en
si se relaciona con pensamiento y accién, dirigido a la produccién de
puntos de vista y percepciones que pueden o no eventualmente tener
significado tangible; innovacién deriva de estos puntos de vista y percep-
ciones, pero se dirige especificamente a su implementacién en el dominio
diverso de la aplicacién practica. Paralelamente, Scott (2010: 119-120),
sefala que:

1) El pensamiento creativo es siempre moldeado por el conocimiento
y las habilidades de los individuos, a través de la educacién y socializacién
en un contexto histdrico y geogréfico definido. 2) Los productos del
trabajo creativo deben ser reconocibles como tales por otros. 3) Las estruc-
turas de las transacciones externas dentro de las cuales las firmas y traba-
jadores operan tienen substanciales efectos para el desencadenamiento de
la mano de obra creativa. 4) El dmbito de la creatividad sugiere que sus
actividades son propensas a ser marcadas por patrones de dependencia,
regulados por amplias condiciones sociales.

En este tenor, la regulacién entre la actividad productiva y otros fac-
tores clave aumentan el debate acerca de las implicaciones de la creativi-
dad y cultura, hacia horizontes donde se perciben cada vez mds como
catalizadores del crecimiento econémico.

3. Geografia econémica creativa y acercamiento a la légica espacial
de industrias culturales

La intensificacién de la relacién entre industrias altamente creativas,
traslada la atencién al contexto territorial, en relacién con el rol funda-
mental de las formas de clusterizacién (Lazzeretti et /., 2008; Mommas,
2004 y Santagata, 2002). El rol estratégico de los recursos culturales y las
dindmicas de aglomeracién evidencian la habilidad de activar nuevas
cadenas productivas y revitalizar ciudades y regiones.

Al respecto, se considera que los postulados de la nueva geografia
econdmica constituyen el primer espacio, desde el cual, la tendencia de
tales industrias marca su composicién territorial geografica. El imperati-
vo del sistema de produccién y los procesos de aglomeracién parten de
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teorfas conceptuales con determinantes de crecimiento local, donde los
factores internos se utilizan intensamente.

La nueva geografia econémica enfoca su atencién en la espacializacién
de los factores end6genos y las formas de organizacién creativas. Particu-
larmente Fujita y Thisse (2007) postulan que el crecimiento obedece a
una légica de causacién circular en la que los encadenamientos hacia atrds
y hacia delante de las empresas conducen a una aglomeracién de activi-
dades que se autorefuerzan progresivamente.

En la misma vertiente, Storper y Walker (1989) proponen la dindmi-
ca espacial del crecimiento industrial. La hipétesis principal es que las
industrias originan regiones como sitios de actividad econémica. Los
patrones bdsicos de localizacién industrial y crecimiento regional pueden
ser causados por procesos enddgenos de la industrializacién capitalista,
mds que por variantes exdgenas, lugares, recursos o consumidores.

Las industrias de rdpido surgimiento se ven unidas a las capacidades
locacionales para alcanzar ganancias normales, lo cual permite atraer re-
cursos y mano de obra. La productividad se incrementa, atraida por la
divisién y la integracién del trabajo, disminuyendo precios y aumentando
la concentracién espacial. Los rendimientos crecientes son producto de
las economifas internas, constituidas por la concentracién, intensificacién
y divisién social del trabajo (Storper, 2005). Se intuye que el surgimien-
to de nuevas industrias en la sinergia espacial creativa responde a estos
postulados, donde la dotacién de factores de produccién dependen, en
gran media, de la utilizacién endégena de variables, principalmente el
capital humano.

Las industrias de rdpido surgimiento se ven unidas a las capacidades
locacionales para alcanzar ganancias normales, lo cual permite atraer re-
cursos y mano de obra. La productividad se incrementa, atraida por la
divisién y la integracién del trabajo, disminuyendo precios y aumentando
la concentracién espacial. Los rendimientos crecientes son producto de
las economifas internas, constituidas por la concentracién, intensificacién
y divisién social del trabajo (Storper, 2005). Se intuye asi, que el surgi-
miento de nuevas industrias en la sinergia espacial creativa, responde a
estos postulados, donde la dotacién de factores de produccién dependen
en gran media de la utilizacién de variables endégenas, principalmente el
capital humano.

Desde esta perspectiva, los cambios en los andlisis vertidos a la dind-
mica econdémica en el espacio son adaptativos y cambiantes. Asi, un
nuevo paradigma llamado variedad relacionada (Frenken ez 4l., 2007;
Boschma y lammarino, 2007), surge de los estudios de la geografia eco-
némica evolutiva.
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Boschma y Iamarino (2007) encuentran que demasiada confianza en
las fuentes del conocimiento local puede ser perjudicial para el aprendi-
zaje interactivo y la innovacién; de manera tal que cuando las empresas
locales se orientan hacia adentro su capacidad de aprendizaje puede de-
bilitarse, a medida que pierden su talento para la innovacién y son inca-
paces de responder a nuevos desarrollos. Tal tipo de bloqueo puede ser
resuelto o evitado mediante el establecimiento de redes extralocales.

Conectarse a tales redes es considerado como condicién previa para
la sobrevivencia de las firmas de un c/uster. Estos vinculos extraregionales
atraen nuevo conocimiento a través de una amplia gama de sectores lo-
calizados, la condicién es que estos flujos de conocimiento estén relacio-
nados a la especializacién sectorial, si el conocimiento externo no estd
relacionado a la base industrial, entonces no podrd ser asimilado (Bosch-
ma y lammarino, 2007). Es decir, la mayor cantidad de innovaciones
ocurren a través de spillovers entre sectores, mds que dentro del mismo
sector, siempre y cuando éstos estén relacionados y compartan compe-
tencias. Como tal, el concepto va mds alld de la dicotomia tradicional de
economias de localizacién y externalidades y es utilizado recientemente
en industrias de gran contenido creativo, particularmente a través del
proceso activo de relaciones cognitivas entre diferentes industrias.

La vertiente de andlisis evolutiva indica mecanismos para estimular
nuevos patrones de crecimiento en variados contextos territoriales e ins-
titucionales. En esta propuesta, Dawley (2013) afirma que actualmente
el surgimiento de una nueva industria puede ser habilitado o restringido
por ambientes y contextos condicionados por caracteristicas y competen-
cias inherentes a trayectorias locales previas. Esto se refiere al reciente
progreso para entender los mecanismos que estimulan nuevos patrones
de crecimiento, al desarrollar la integracién del andlisis a nivel firma, en
un amplio y territorialmente variado contexto institucional, para conec-
tarse a una amplia gama de actores y contextos multiescala.

Trayectoria de dependencia es un concepto que se aplica a las industrias
culturales para sugerir que el estado presente de condiciones socioeconé-
micas y crecimiento econdémicocultural en cualquier lugar es altamente
dependiente de decisiones, localidades y dindmicas que previamente
afectan al lugar (UNEsco, 2013).

La creacién de trayectorias es un elemento latente para las de dependen-
cia, condicionadas por un conjunto de caracteristicas locales, tecnolégicas
e industriales y factores dependientes del lugar, lo que ayuda a explicar
porqué trayectorias caracteristicas han crecido en lugares particulares y
no en otros (Dawley, 2013). Es asi que, el desplazamiento de industrias
culturales y sus dindmicas enddgenas se relacionan a la geografia econé-
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mica y su variante evolutiva, lo cual extiende las cuestiones relativas al
espacio y variables de crecimiento en regiones creativas.

4. Cluster, distincién productiva y dindmica de industrias culturales

Las formas de la economia cultural en el espacio territorial, asi como las
dindmicas de organizacién de la produccién tienden a materializarse en
forma de densas aglomeraciones. Esta propuesta se refiere a sinergias de
innovacién percibidas en clusters industriales; los que adquieren ventajas
competitivas especificas del lugar, por razén de las simbologfas culturales
locales congeladas en sus productos. Ello implica especial atencién hacia
los términos en que se vincula la 16gica espacial, asi como los pardmetros
y las formas de la concentracién territorial que permiten la ejecucién
competitiva, por un lado, y su potencial creativo, por otro.

Por consiguiente, en tanto persista el aumento en su dinamismo,
motivado por la demanda y el consumo, se deberd atender en mayor
medida la dindmica industrial que se lleva a cabo en sectores selectos de
sus productos y las formas en las cuales dicha economia se organiza en
lugares especificos.

Asi, se tiene que los nuevos sectores se componen por procesos de
produccién relativamente desarticulados, y sus productos son atraidos
principalmente hacia grandes dreas metropolitanas, algunas de las mds
avanzadas expresiones de estas tendencias se observan en grandes ciuda-
des mundiales como Los Angeles, Nueva York, Londres, Paris, Berlin,
Roma y Tokio. La propensién de las firmas de los sectores de productos
culturales es converger en clusters espaciales distintivos dentro de la ciudad,
lo cual es reflejo de una estructura organizacional, en la que cada unidad
de produccién individual es atrapada en un amplio sistema de interaccio-
nes socioecondmicas, sobre las cuales depende su supervivencia. Las firmas
tienen un enorme incentivo para permanecer juntas en comunidades
dentro de la ciudad, ya que la proximidad mutua mejora considerable-
mente la disponibilidad de economias de aglomeracién y los efectos de
rendimientos crecientes (Scott, 2004).

Santagata (2002) afirma que su conformacidn territorial productiva
se sustenta en el capital cultural tangible e intangible, el cual es el sopor-
te de la produccién de bienes materiales e inmateriales a través de dos
insumos estratégicos: creatividad humana y actividad intelectual.

Ast, los clusters industriales-culturales se convierten en un buen ejem-
plo del crecimiento endégeno sustentable; se promueve un patrén de
crecimiento a través del desarrollo de pequenas y medianas firmas las
cuales se encuentran intensamente integradas dentro de un territorio y
en la comunidad local.



198 Avilés-Ochoa, E. y P M. Canizalez-Ramirez: Industrias culturales y crecimiento...

Una de las caracteristicas mds significativas es la interdependencia de
sus firmas. La atmoésfera industrial y el contacto favorecen el intercambio
de bienes especializados, donde las contintas y repetidas transacciones
promueven la circulacién de la informacién. Hacia el interior de las
aglomeraciones, Santagata (2002) aprecia la presencia de contratistas que
verifican la calidad de los bienes y servicios; también, que el conocimien-
to tdcito, la conflanza mutua y la acumulacién de capital social son pro-
ducto de los tratos permanentes entre la sociedad local y cultura.

Es asi que, estas industrias se posicionan en la l6gica del crecimiento,
los clusters son la expresion particular de la economia cultural, adaptacién
espacial geogrifica con sistemas de produccién y capital humano en
constante dinamismo creativo, lo que a su vez transforma los insumos
en bienes diferenciados y servicios especializados de demanda global.

Asi, los flujos de combinaciones productivas surgen y se expanden
sobre ventajas competitivas especificas de diversos c/usters creativos. La
intensa apertura del comercio global hace posible el establecimiento de
ventajas competitivas permanentes y capaces de atacar nuevos mercados.
Esto, se representa por industrias como la produccién de programas de
televisién, musica, juegos electrénicos, turismo, arquitectura, publicidad,
diseno de modas, joyeria, entre otros, las cuales representan de 4% a 8%
del total del porcentaje de empleo actualmente (UNEsco, 2009).

De tal manera que no solamente se observa una multiplicidad de
centros de produccién activos, sino se espera el surgimiento y desarrollo
de otros, junto a la expansién de un gran sistema de localidades de pro-
duccién satélite, un ejemplo de esto, es la existencia de un conjunto
diverso de pequenas dreas metropolitanas con economias culturales flo-
recientes como los centros vacacionales y de turismo como Miami y San
Diego; Centros de convenciones y resorts como Orlando y Las Vegas;
aglomeraciones de musica como Austin, y Nashville; lugares artesanales
y de herencia cultural como Santa Fe, Nuevo México y Savanah, lugares
que mantienen altos niveles de servicios culturales y son atractivos para
vivir y trabajar (Scott, 2010).

En los territorios donde las ventajas locales apropiadas se encuentren
disponibles es posible analizar el contexto de industrias florecientes, a
través de la caracterizacién del sistema de produccién interno, su com-
ponente creativo, la relacidn en el espacio territorial y principales variables
motrices. Para tales efectos se propone la construccién de un modelo en
el que la economia cultural depende de dos factores: capital humano
(creatividad) y sus dindmicas en el espacio geogréfico (dindmicas de
aglomeracién).
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5. Modelo de crecimiento e innovacién para cluster creativo de
industrias culturales. Teoria y aplicacién

En esta seccién se realiza la aplicacién del método analitico-tedrico plan-
teado previamente. Se pretende proveer una herramienta de aplicacién
funcional, siguiendo un acercamiento multidisciplinario que integra
pardmetros de la economia cultural, teorfa de crecimiento endégeno y
geografia econdmica. El andlisis permite la identificacién de los patrones
de crecimiento econdémico en clusters creativos de industrias culturales
florecientes, al utilizar el sistema de produccién local y modelado econo-
métrico de los determinantes econdémicos-creativos en un espacio geogra-
fico definido.

Las perspectivas consideradas parten de (Lazzeretti ez al., 2009), quie-
nes generalizan una ecuacién lineal a formas mds flexibles al disminuir
restricciones en las elasticidades, lo que permite incluir factores alternos,
de manera que las variables se dividen en distintos conjuntos en la misma
operacién. Particularmente, el modelo propuesto considera los siguientes
acercamientos:

Productividad creativa localizada —en base al 1Q (Location Quotient)
de empleo—; Economias de aglomeracién y organizacién de la industria;
Capital humano (R&D); Especializacién (rendimientos crecientes, exter-
nalidades acumuladas, innovaciones en términos de patentes); Consumo;
Variedad relacionada (Boschma y ITammarino, 2007) diversifica el perfil
creativo de un sistema de produccién local.

A partir de andlisis vertidos, se considera utilizar el cociente de loca-
lizacién (LQ) para verificar la motricidad de la industria cultural en un
lugar determinado, lo que permite comparar su especializacién en relacién
al promedio nacional (Lazzeretti ez al., 2008), entonces se puede elaborar
un estimado empirico de cada industria y su participacion en la economia
general a través del empleo.

Se desagrega el procedimiento que permite incorporar los elementos
necesarios para poder: 2) Estimar el crecimiento econdémico local con base
en la industria creativa del cluster; b) Evaluar la concentracién del cluster
creativo respecto a la organizacion de la industria y economias de aglo-
meracién, a través de las variables de capital humano, especializacién
(R&D), consumo y variedad relacionada; ¢) Determinar la correlacién
entre la produccién econdmico-creativa (practicas registradas, patentes,
inversion) y rendimientos crecientes del c/uster en el sustento de la eco-
nomia regional.

La propuesta que se generalizard parte de la variable dependiente
(cluster creativo) y variables independientes (Economias de aglomeracién,
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especializacion, capital humano, innovacién, empleo y consumo). En-
tonces:

ye = XM, XX, XM, X (1)

Donde: yc es el LQ de empleo en industrias culturales de gran conte-
nido creativo de un cluster, X, a X, es el conjunto de variables que repre-
sentan a las economias de aglomeracién, el capital humano, especializa-
cién, consumo y variedad relacionada, en tanto a, B, a Bs son el
conjunto de pardmetros; yc significa que existe motricidad en la industria
y empleo creativo.

La propension de las firmas de los sectores de productos culturales es
converger en clusters espaciales distintivos como reflejo de una estructura
organizacional, en la cual, cada unidad de produccién individual es atra-
pada en un amplio sistema de interacciones socioeconémicas de las que
depende su supervivencia. Las firmas tienen un enorme incentivo para
permanecer agrupadas, ya que la proximidad mutua mejora considera-
blemente la disponibilidad de economias de aglomeracién y los efectos
de rendimientos crecientes. Las firmas de las industrias de los productos
culturales con estas caracteristicas son sujeto de presiones competitivas y
organizacionales, tales como la aglomeracién en densos c/usters o distritos
industriales (Power y Scott, 2004).

La funcién (ecuacién 1) puede alinearse usando logaritmos, para
producir una ecuacién lineal larga:

In(y) = In()+, In(X,)+ B, In(X)+ B, [n(X)+ B [n(X)+f[n(X)  (2)

A partir de esta légica, adicionalmente la ecuacién 2 se puede genera-
lizar a formas mds flexibles, siguiendo la funcién #ranslog (Berndt y
Christensen, 1973, citado en Lazzeretti et al., 2009), la cual relaja las
restricciones sobre elasticidades al substituir factores que permiten un
segundo orden de efectos cruzados:

[;1(7/c)=2j:i [n(Tij+Q)+[n(Ej)(B*"”1>+]n(](j)('3*‘*"1)+ ZngPg,ngf In (C;) (3)

De acuerdo con el marco tedrico, las variables explicativas se dividen
en cinco grupos:

1. Economias de aglomeracién del sistema de produccién local (re-
presentado por j en el modelo), las cuales se constituyen por varios indi-
cadores, siguiendo a Storper y Walker (1989) y las formas marshallianas
mencionadas por Scott (2010) parten de la industrializacion geografica e
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incluyen la estructura y organizacién de la industria, mercado laboral
local y proveedores especializados.

Es importante sefalar que, el tamafo promedio de la firma en el sis-
tema de produccién local tiene preferencia por la organizacién de la in-
dustria en pequefias y medianas empresas, entonces:

T

Tamano de firma, = F—]

J
Donde 7 es el empleo (empleos) y Fes el nimero de firmas. Un se-
gundo indicador, propuesto por Lazzeretti ez al. (2009), controla el
efecto del tamano de la firma en industrias de gran contenido creativo en
el sistema de produccién local:

i

Tamano de firma. =
j
ij
Donde j es el sistema de produccién local e i es la industria de alto
contenido creativo. Por su parte, el mercado de trabajo local calificado se
estima a través del nimero de trabajadores calificados en industrias cul-
turales:

o,

Q-
i

Donde Q es el empleo calificado, lo que conlleva a la variable de es-
pecializacién representada por (E).

2. Los modelos de crecimiento endégeno utilizan a la especializacién
(E) como fuente del crecimiento. La idea de que esta variable lleva a re-
tornos crecientes a escala se formaliza en Ethier (1982). La funcién de
produccién es creciente del nimero de insumos intermedios utilizados
en la produccién, asi, mientras mayor sea el nimero de insumos inter-
medios utilizados, mayor es el producto final.

En el modelo propuesto, al estimar el crecimiento endégeno de un
cluster a partir de (E), se encuentra con la intensificacién de los rendi-
mientos crecientes y externalidades acumuladas (B + @), esto es el sector
de bienes intermediarios, el cual utiliza el disefio del sector de la investi-
gacién (R&D), junto al capital para producir un gran nimero de bienes
duraderos, los cuales estdn disponibles para el uso de la produccién de
bienes finales en cualquier momento.

La investigacion y el desarrollo (R&D) crean disenos para nuevos tipos
de bienes de capital, donde los spillovers (B + ') del conocimiento son
fundamentales, incrementdndolos es la forma en que la integracién ace-
lera el crecimiento. En la propuesta de Romer (1989) esto quiere decir
que existen rendimientos crecientes a escala en la produccién de funcién,
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lo cual provoca que la integracién tenga un efecto de crecimiento dirigi-
do por el conocimiento.

Por otro lado, para Sala-i-Martin (1990) en el crecimiento endégeno
se concentran los esfuerzos hacia la determinacién de factores compuestos
de la potencializacién de capital humano, la especializacién y la determi-
nacién de la tecnologia como factor interno, donde los rendimientos
crecientes tienen que generar innovacién. Asimismo, anade a la teorfa del
crecimiento el acercamiento necesario para trascender al estado empirico
del conocimiento. En su teoria de crecimiento endégeno, Sala-i-Martin
(1990) propone introducir los rendimientos crecientes a escala a nivel
agregado y los rendimientos constantes a escala a nivel de firma. Esto
puede ser formulado a través de externalidades de la produccién o spillo-
vers; la decisién de cada firma afecta la produccién de otras firmas, esto
bajo algunas condiciones genera crecimiento endégeno. Esto es:

Y; = AKﬁtLtI—ﬂkt(ﬂ

Donde:
Y= denota el producto
A= un nivel de tecnologia dado, que se supone constante
K_capital privado
k_capital agregado en la economia
=
L_fuerza de trabajo
= rendimientos crecientes
@= externalidades (spillovers)

Las firmas individuales no piensan que afectan &, asi que lo toman
como algo dado. En forma agregada, el total del capital igualard la suma
del capital individual, es decir, &-K; entonces, la funcién de produccién
agregada serd:

Y; = AKﬁtLtI—ﬂ

Se debe senalar que si la externalidad es “correcta” (8 + @) se obtendrdn
rendimientos constantes al capital y rendimientos crecientes a escala.

El que existan retornos crecientes no es una condicién suficiente para
que haya crecimiento enddégeno de largo plazo positivo. Se requieren al
menos retornos constantes a los factores que se pueden acumular. En otras
palabras, en el modelo de rendimientos crecientes a escala (a+f=1) te-
niendo crecimiento de estado estacionario (7, >0), la funcién de produc-
cién debe exhibir rendimientos crecientes de los insumos que pueden ser
acumulados, (-1.
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Al respecto, se puede definir a un cluster de industrias culturales flore-
cientes como un escenario donde la endogenizacién de factores de pro-
duccién, como especializacién y la tecnologia (R&D), propician que
procesos innovadores como los de la economia cultural se aglomeren y
especialicen a través de (f + ¢).

Paralelamente (£) y (R&D) representan, hipotéticamente, una mayor
estabilidad del crecimiento econémico regional, sustentado en innova-
ciones que a la vez representan el niimero de registro de patentes, practi-
cas registradas, propiedad intelectual. Esto es la densidad de patentes
locales:

Eyp=PatJ T(B+ ¢")

Las patentes locales representan el nimero de innovaciones registradas
por los trabajadores creativos de un cluster cultural, éstas surgen de la
intensificacién de las externalidades acumuladas, beneficios propios y
unicos de cada cluster. (B + ¢') aparece como factor representativo de esta
interaccién en el spL, se miden al final de la ecuacién en funcién de la
variedad relacionada.

3. Por otro lado, K 'es una variable muy importante en la construccién
del modelo. Su inclusién se sustenta en las teorfas de crecimiento endé-
geno, especialmente las de Romer (1989) y Sala-i-Martin (1990). La
caracteristica distintiva del modelo del primero es que introduce una
funcién de produccién con externalidades del capital. Se sugiere que las
externalidades positivas pueden tener un impacto en todas las empresas
de la economia debido al aprendizaje por la préctica (learning by doing)
y el desbordamiento de los conocimientos (knowledge spillovers).

Con el objeto de generar crecimiento endégeno asume retornos cre-
cientes a escala, pero con economias externas a la firma, de modo de
asegurarse la existencia del equilibrio competitivo. La funcién de produc-
cién asumida es:

Y= F(k,L, k) =K/LIPK"

Donde:

Y= Producto de la firma
k= Stock de capital firma 7
L= Empleo firma

Stock de conocimiento

~
Il

i1
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Se asume “N” firmas con un “N” suficientemente “grande” y que
todas las firmas son idénticas. Asi: k= NK. Dado que “N” es grande, cada
firma asume que el stock agregado de capital o stock de conocimiento estd
dado y ella no lo puede afectar. En este sentido, los retornos crecientes
son externos a la firma. Sin embargo, es claro que si todas las firmas in-
crementan su K. el stock total del conocimiento aumentarfa, beneficidn-
dose todas. Debido a que hay retornos crecientes a escala en funcién de
produccién, la acumulacién de capital puede generar crecimiento endé-
geno (Romer, 1989).

De esta manera, la acumulacién de capital humano (X) determina que
el nivel de crecimiento, el cambio tecnoldgico y la innovacién se encuen-
tran en el corazdn del crecimiento econémico; el conocimiento se trasla-
da dentro de bienes con valor préictico (Romer, 1989). En esta teoria, la
potencializacién del capital humano intensivo se expone como la clave
del crecimiento econémico.

En el modelo K'se estima a través del nimero de personas formalmen-
te educadas (graduados de universidades y posgraduados), quienes parti-
cipan en el sistema de produccién local. Esto, estimando el equivalente
insertado en el spL.

Capital Humano (K) T/ z . B

Donde 7 representa el trabajo total del spLy 77 el nlimero de traba-
jadores en el sistema formalmente educado. El sector de la i investigacién
utiliza al capital humano (K) y el stock (acumulacién) de conocimiento
existente, para producir nuevo conocimiento, en el modelo propuesto
esto se muestra en (3 + ¢ ') ya que son factores intermedios basados en
la transmisién de ideas que propician la productividad constante, estima-
dos al final de la ecuacidn a través de la variable variedad relacionada.

4. Lo anterior propone entonces mantener una constante, lo que se
asume en los argumentos recientes de Boschma y Iammarino (2007),
quienes formulan una extensién a la propuesta alrededor de las economias
de localizacién, especializacion sectorial y la diversificacién de la economia
regional sustentada en economias externas, junto al desparramamiento
del conocimiento. Encuentran que, la excedida confianza en las fuentes
del conocimiento local puede ser perjudicial para el aprendizaje interac-
tivo y la innovacién. El conocimiento se propaga con eficacia entre sec-
tores cuando las complementariedades existentes entre éstos se comparten
en términos de competencias.

Tales complementariedades existen en términos de variedad relacio-
nada, misma que se identifica como sectores industriales que se vinculan
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en términos de competencias complementarias o intercambiables (cog-
nitivamente).

Asi, la variedad relacionada en el modelo, se estima usando en indice
de nivel entrépico de tres digitos propuesto por Boschma e lammarino
(2007). El valor del indicador entrépico incrementa el perfil creativo més
diverso de un sistema de produccién local:

Variedad Relacionada. = P H .
J N &7 &7
‘-

Donde:

=2Pw‘

ieSg

es la suma de sectores de dos y tres digitos de cada industria a la par-
ticipacién total del empleo,

by,
Pas= Lyl 2Ly Hy= 20 logz(p/P )

i=1 ieSg * gj

La propuesta no niega la existencia ni el beneficio de las economias
externas en un lugar, afiade a tal andlisis la posibilidad de mantener en
equilibrio el sistema innovador local, al inducir variables alternativas ex-
ternas a través del conocimiento, ejemplo de esto, es el flujo migratorio.
Su medicién atafie importancia a la forma empirica de obtener resultados
respecto a las externalidades o spillovers de la industria, factor presente en
la variable de especializacién (E) y capital humano (X).

5. Otra de las variables incluidas es el consumo (C); Throsby (2001)
senala que la nocién de cultura como economia y su interpretacién como
algo incluido en un medio econémico nos lleva a la propuesta de que su
produccién y consumo se pueden situar dentro de un marco industrial.
Los bienes y servicios culturales producidos y consumidos se pueden
considerar como mercancias, en los mismos términos que otras produci-
das en el sistema econémico.

Para Scott (2008) el consumo y la mercantilizacién de la cultura
provocan desafios que debilitan la estructura econémica convencional de
los gobiernos locales, quienes tienen que renovar las formas de organiza-
cién en el espacio regional, politico y social. En el modelo, el consumo
se especifica:
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Consumo = PIB Regz'o'n/Patj

A partir de lo anterior, la variable (C) se identifica con el proceso de
produccién, consumo e intercambio de la creatividad de un sistema
de produccién localizado. Pat representa el indice de participacién de
un cluster creativo en el P del sistema de produccién local, por ello
puede utilizarse en términos de la variable mds representativa, siempre
y cuando ésta se mida por unidades (nimero de patentes, pricticas,
registros, permisos).

En consecuencia (C) en el modelo permite estimar el consumo y la
demanda final de una industria, esta variable puede emplearse como una
proxy asociada al crecimiento econdémico regional.

5.1. Alcances e implementacion de resultados

El modelo considera responder a la hipétesis general vertida en torno a
la utilizacién de industrias culturales como factor propulsor de la econo-
mia, la cual retoma la cuestién acerca de la ventaja de estas complejas
tendencias para los propésitos del desarrollo econémico.

En contexto particular, la propuesta se dirige al estudio de clusters
creativos florecientes, donde se advierte la posibilidad de ventajas com-
petitivas al identificar la actividad creativa, midiendo el grado de concen-
tracién y motricidad de la industria o actividad localizada con base en el
LQ (Location Quotient), herramienta que conjetura la relativa especializa-
cién del lugar y la industria respecto al promedio nacional.

De forma prictica, se determinan los LQ o cocientes de localizacién,
utilizando y dividiendo los factores de la industria, en términos del nd-
mero de empleados creativos y el total nacional en la misma (ver ecuacién
3). Asi, (yc) representa el indice de concentracidn regional creativo me-
dido a partir del coeficiente LQ.

Por su parte, las economias de aglomeracién del sistema de produccién
local (j, en el modelo) tienen representatividad empiricamente medible a
través de indicadores especificos, en el caso particular representan la or-
ganizacién de la industria y mercado laboral. Su apreciacién en la ecuacién
principal ¥, 17 (T, + Q) contribuye a identificar en un cluster, el tama-
fio de las firmas en el sistema de produccién local (), al dividir el empleo
(7) entre el ndmero de estas (£). Los resultados exponen la estructura
interna del c/uster y las empresas relacionadas a la actividad creativa, lo
que asume marginalidad productiva relacionada a la ganancia y rentabi-
lidad de la industria en crecimiento.

En tal apreciacidn, el efecto del tamano de la firma indica que estdn
constituidas en términos organizacionales como redes complementarias
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especializadas, que trabajan en competencia y colaboracién con otras. La
naturaleza creativa de la produccién incentiva una mayor desintegracion,
ya que los productores buscan constantemente nuevas combinaciones de
mano de obra con la finalidad de permanecer en el juego del mercado a
través de innovaciones y la diferenciacién del producto.

Al respecto, la variable (Q) evaltia al mercado de mano de obra local
calificado, el cual, de forma prictica, se promedia al dividir el nimero de
trabajadores calificados en industrias culturales (Q7)) entre los trabaja-
dores en el sistema de produccién local de alto contenido creativo (7).
Estas variables permiten esgrimir una de las constantes medulares de estas
industrias como factor propulsor del crecimiento econémico, el empleo.

La estimacién de este mercado indica la dindmica del capital humano
y su contribucién marginal a la produccién del c/uster; la mano de obra
local se compone por diferentes habilidades, aptitudes y sensibilidades,
reflejo del rango de demanda de este capital y el empleo en el sistema. En
consecuencia, se promueve la presencia de capacidades distintivas entre
firmas y trabajadores, interconectando capacidades, lo que incentiva la
convergencia de productores en la localidad y la existencia de recursos de
reforzamiento interno al incrementar las ganancias o economias de aglo-
meracion.

Para efectos funcionales, la calidad del mercado de trabajo local se
propone como herramienta de estimacién del potencial de crecimiento
en una industria floreciente. Si ésta detenta una base de mano de obra
calificada en (j), entonces, puede promover las competencias bésicas para
considerar la utilizacién y especializacién del capital humano existente,
en virtud de innovaciones que finalmente aumenten la productividad.

Lo anterior extiende la medicién de variables a la especializacion (£),
la ecuacién principal (ver ecuacién 3) indica su comportamiento. La
utilidad de (£) parte de asunciones endégenas, las cuales la destacan como
fuente de crecimiento. Este enfoque, determina que capital humano,
especializacién y tecnologia, como factores internos, potencializan el
crecimiento a largo plazo, al aumentar los rendimientos crecientes cuan-
do se genera innovacién. La respuesta a la dindmica creativa de industrias
culturales y su utilizacién como factor propulsor de la economia se sos-
tiene en la explotacién de tales variables.

En la propuesta (E) el factor (f + ¢') es clave y ejemplifica la presen-
cia de rendimientos crecientes y externalidades acumuladas, es decir, el
sector activo de bienes intermediarios que a la vez utiliza al sector de la
investigacién (R&D). La funcién principal es incentivar la creacién de
innovaciones, lo que mantiene la estabilidad y crecimiento sostenido en
un cluster floreciente, éstas se estiman a través del nimero de patentes,
précticas registradas y propiedad intelectual.
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En el modelo, la densidad de patentes locales estdn en funcién de £ .
y son producto de la divisién entre éstas y el nimero de trabajadores en
el sistema de produccién local Pz, /T. Los spillovers se suman a la ecuacién
como factor de cambio 1ndlspensable, esto acelera los procesos internos
caracteristicos de cluster creativo; lo que genera una cadena productiva
donde la utilizacidn efectiva del capital humano promueve la existencia
del flujo de conocimiento, de informacién y comunicacién. Entonces,
las industrias culturales como factor motriz de la economia son funcién
de la creatividad, de la cual el producto final es la innovacién.

Particularmente, la propuesta de la investigacién advierte que los
pardmetros de crecimiento son relativos al nimero registrado de produc-
tos o servicios en una aglomeracién. La creatividad es un bien impercep-
tible, no asi, las innovaciones, producto de ellas. La determinacién de la
productividad marginal y los rendimientos crecientes a largo plazo son
indice estimable de las posibilidades de una industria en la participacién
de la economia regional o local. Ademds, el registro de patentes, practicas
o propiedad intelectual reflejan la tendencia interna del trabajo y la ex-
plotacién del capital humano, de no ser asi, la utilidad en la ganancia
serfa nula. Es conveniente utilizar tal ecuacidn si se desea analizar las al-
ternativas reales de la industria, el panorama final contribuird al reforza-
miento de variables poco incentivadas.

En esta vertiente se propone la estimacién del capital humano. La
acumulacién de (K) es susceptible a la intensificacién, lo que lo convier-
te en un bien irreproducible y unico, capaz de determinar el nivel de
crecimiento junto al cambio tecnolégico y la innovacién real explotar el
flujo de conocimiento efectivo. Enfatizar la acumulacién de capital hu-
mano especializado mediante la inversién en educacién formal y a través
del learning-by-doing, asume que la creacién del conocimiento se relacio-
na directamente con la inversién productiva, ya que una empresa que
incrementa las competencias laborales simultineamente produce mayor
eficiencia.

La idea clave es que la inversién en educacién, investigacién y desa-
rrollo es la fuente del crecimiento de largo plazo. En la propuesta se estima
el nimero de personas formalmente educadas (graduados y posgraduados
de universidades), participantes en el sistema de produccién local. (K) se
vincula estrechamente a la variable (£), como se observa en la ecuacién
3, ambas introducen externalidades (5 + ¢!), ambas se expresan de forma
préctica al medir la variedad relacionada.

Finalmente, las imperfecciones de las variables del modelo prevén el
bloqueo de los medios internos. En relacién, Boschma (2007) encuentra
que la excesiva confianza en las fuentes de conocimiento local puede tener
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implicaciones negativas, es decir, un sistema estacionario cerrado, donde
el flujo no se renueva y evita la atraccién de nuevas variedades.

Las complementariedades existen entre sectores en términos de varie-
dad relacionada, que son sectores industriales vinculados a través de
competencias (cognitivas).

Se estima con base en un indice entrépico, el cual incrementa el perfil
creativo mds diverso en un spl al sumar los sectores de dos y tres digitos
de cada industria respecto al empleo. Este indice contribuye a organizar
la parte cognitiva presente en la produccién creativa, caracteristica de
aglomeraciones de industrias culturales, y que son formas de medicién
suaves que complementan el andlisis vertido sobre el comportamiento y
contribucién de éstas en el crecimiento.

Por su parte (C) es la variable distintiva de la dindmica econémica
actual de tales industrias. Se estima a través del consumo de los bienes y
servicios producidos en la aglomeracién. La productividad marginal estd
en funcidn del p1B regional entre el nimero de patentes del spL Pzztj; su
aumento es representativo del incremento en los retornos crecientes, la
inversién y diversificacién de la base creativa. De manera préctica, (C)
cuenta con dos indices importantes: la exportaciéon de innovaciones re-
gistradas y la demanda interna. Se suma como variante significativa para
consolidar las estimaciones reales acerca de la utilizacién de las mencio-
nadas industrias como factor de crecimiento.

Conclusiones

El advenimiento de la nueva economfa cultural, asf como la consecuente
extensién de sus productos y servicios se manifiesta en el funcionamien-
to del sistema productivo mundial, particularmente, en industrias de alto
contenido creativo, las cuales revelan preferencia hacia procesos distinti-
vos sobre el lugar en que se desarrollan.

Estas tendencias transforman la adaptabilidad general de la cultura al
consolidar su presencia dentro del cauce de la economia capitalista, me-
diante la incorporacién de sus productos a las formas mds ambiguas de
mercantilizacién, al tiempo que responden a una demanda creciente es-
pecializada. Esta fusién legitima el surgimiento de industrias culturales y
la reconfiguracién de los mecanismos disponibles para el crecimiento
econdémico.

Tales industrias se despliegan como sectores integrados orientados a
cubrir la demanda-consumo de productos y servicios simbélicos; estruc-
turalmente se sustentan en un sistema de produccién en red con interac-
ciones enddgenas, diseno flexible del mercado laboral y de suministros;
se extienden geogréficamente en dindmicas de aglomeracién espacial, y
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sus procesos cataliticos parten de su capacidad de innovacién. El notable
incremento en la red mundial de estas concentraciones intensifica la di-
ferenciaciéon de productos, servicios y espacios en pugna por acelerar las
ventajas competitivas. A pesar de ello, las teorias que las postulan como
pivote del crecimiento, carecen de instrumentos que compensen las exi-
gencias de su valoracién y participacién econdmica.

De esa forma, se propone un modelo de industrias culturales sujeto
de medicién, que retne la vertiente del crecimiento endégeno y la nueva
geografia econémica para sistematizar sus vectores, distinguir el compo-
nente estratégico de la creatividad y su sistema de produccion geogrifico
en dos niveles (c/uster y economias externas o complementariedades). Se
fundamenta un esquema de variables clave y se logra delimitar los patro-
nes de extensién geogréfica como clusters creativos.

Asimismo, se determina que el modelo estd en funcién de dindmicas
endégenas condicionantes, sugeridas como la concentracién de activida-
des altamente creativas, economias de aglomeracién, capital humano,
especializacion, variedad relacionada y consumo. El objetivo central es
aportar un instrumento que evalta la causalidad del ciclo econémico, en
virtud de la correcta organizacién de medios existentes. El esquema es
asequible para casos de industrias florecientes que adviertan la posibilidad
de ventajas competitivas y reflejen la inicial concentracién de una activi-
dad creativa motriz.

Asimismo, permite cotejar la conjetura central acerca de la contribu-
cién de una industria cultural aglomerada en el crecimiento econémico
de una regidn, ya que valora la conformacién de la dindmica endégena y
mide la incidencia de las variables explicativas que determinardn la capa-
cidad competitiva de un cluster creativo potencial.

El modelo incorpora formas funcionales y relaciones econémicas
hipotéticas que pueden ser sélidamente confrontadas. Es un esquema
tedrico que especifica correlaciones validables empiricamente, como
alternativa al estudio de la economia del conocimiento en el espacio
territorial y el crecimiento. Como método, genera valor estadistico a
las variables a partir de su estimacién y es reproducible en distintos
espacios. Por ello, se descarté como objetivo prioritario la exposicién
de un caso unico.

Finalmente, el modelo contribuye en la reestructuracién de procesos
y en la canalizacién de las fortalezas de la economia con formas comple-
mentarias de organizacién e intervencién. La naturaleza del campo de
implementacién generard nuevos debates y lineas alternativas de ejecucion.
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